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Potencial uzemi k rekreaci
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~ Theauthorshave interlinked such topics as leisure, environment, and landscape potentiality
~ using theoretical studies of potential of tourism and their own sociological studies. Potential of

~ area forrecreationrises from potential of regional conditions for tourism development (natural,
~ social attractions, amenities, and tertiary sector). The demand factor (recreational use) and
~capacitiesof the area are involved as well. Confrontation of all studied and researched potential
~ factors and their correlation can result in vivid clues in the matter of possibilities for tourism.

~ Generally it can be manifested that the least activated potential has been the institutional one.
~ Sustainabletourism requires much stronger mutual bonds between state and municipalbodies
of the Czech republic. Tourism as a form of recreation, culture and health treatment is being

- realised mostly in free time and offset location from the home place. It is vastly recognised as

~ aneed tosatisfy the specificactivitieslike sport, refreshment, and culture, combined with other

tourism activities alike.

Radu generaci probihajici industrializace a urbaniza-
ce geografického prostfedi pfinasi mnozstvi negativnich
vlivli na Zivotni prostfedi. Tato agresivita clovéka vci
vlastnimu prostfedi vyvoldvd v husté industrializova-
nych a urbanizovanych sidlech poruseni pfirodnirovno-
vihy a ve zpétném efektu narusuje i Zivotni rovnovahu
¢lovéka. Znedistené ovzdusi, vysoké zatizené hlukem,
koncentrovana doprava, nedostatek osobniho prostoru,
nedostatekzeleng, vodnich ploch, zvifectva, stresanedo-
statek pohybu jsou aktivujici prvky cestovniho ruchu
a rekreace. Reakci na nepfirozené prostfedi je migrace
z centra do periferie. Rozptyleni do rekreatnich mist
a prostorti1z&asti probihd s patrnousnahou o kompenzaci
postraddanych pfirozenych kvalit prosttedi v misté byd-
listé. Analyza problematiky vztahu Zivotniho prostredi
a cestovniho ruchu odhaluje daldi moznosti studia po-
tencialti cestovniho ruchu a rekreace, které je tfeba orien-
tovat do spektra marketingové studie segmentt: trhu ze
strany nabidky.

Moinosti aktivace potencialt Zivotniho prosttedi Ize
hledat v orientaci nabidky na nasledujici segmenty:

— ozdravné pobyty — pfiznivé ovzdusi (hory, pahor-
katiny, vrchoviny, mofe),

— wvodnf plochy — pfirodni nezdvadné voda (feky, ryb-
niky, jezera, pfehrady),

— prostiedi s minimdln{ ndchylnosti ke stresiim — venkovska
krajina (aredly zelené, louky, lesy —lesni plody, houby).

- domdci zvifectvo — koné (agroturistika — prace na far-
me).

Potencidl tizemi k rekreaci vychazi z moZnosti sledo-
vaného tizemi, t.j. potencialt ovliviwijicich rozvoj cestov-
niho ruchu v regionu (pfirodnich a spolecenskych
atraktivit, materidlné-technické zakladny i tercidarniho
potencialu), poptavky o toto tizemi (vyuzZiti tizemi k re-
kreaci), ale na druhé strané zilezi i na moznostech sle-
dovaného tzemi z hlediska tnosnosti pro Zivotni
prostiedi.

Konfrontace jednotlivych potencialt, které maji vliv
na cestovni ruch, tizemi a s nim souvisejici rekreaci, ana-
lyzou potencidli na strané poptavky a na strané nabidky
mizZe zretelné ukdzat moZnosti vyuZiti konkrétniho tize-
mi pro rekreaci.

Potencidly cestovniho ruchu

Kazdé misto, sidlo ¢i prostor disponuje uréitym po-
tencidlem, ktery je moZno vyuZit pro prosperitu spole¢-
nosti. Kazdé vyvojové stadium spoletnosti rozhoduje
o schopnostech spoletnosti vyuzit potencial v daném
okamziku (v riznych etapach vyvoje spolecnosti byl vy-
uzivan rizny potencial). Hodnota potencialu cestovniho
ruchu a intenzita jeho vyuziti urtuje jeho roli v geografic-
kych a hospodafiskych vazbach dané spoletnosti.

Strukturace potenciilii v systému cestovniho ruchu

K uspokojeni potfeby ticasti na cestovnim ruchu vy-
uziva ucastnik cestovniho ruchu Sirokou Skédlou poten-
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cidll. Bézné pouzivany pojem potencidl neni zcela pfesny,
protoZze pouze vyjadfuje latentni stav zdroje (Dewailly,
1993).

V soucasné realité cestovniho ruchu existuji poten-
cidly cestovniho ruchu vyuzivané, &dstecné vyuzivané
a jeSté nevyuzivané. Struktura potencialti cestovniho ru-

chu (obr. 1) je hierarchicky uspofadana a jejich zdakladni |

vlastnostije komplementarita, kdy jeden potencial vyvo-

léva vznik dalsiho, resp. vzdjemnym spojovanim vzni- |

kaji potencidly zcela nové. Struktura uspofddani
potencidlli, jejich vzdjemné vazby a vztahy systému
spolu s metodami aktivace potenciali jsou predmétem
teoretickych pozorovani. Vysledkem téchto studii jsou
nové technologie a jejich aplikace v cestovnim ruchu,
které vedou k jeho trvale udrzitelnému rozvoji.

Cestovni ruch vznika na zakladé aktivace nékterych
jeho potencialii. Geopolitické vymezeni prostoru evoku-
je vznik narodniho cestovniho ruchu v jehoz ramci se
realizujeaktivni (ACR), doméci (DCR) a pasivni cestovni
ruch (PCR). Narodohospodaiskym cilem jsou pfijmy
a zdroje pracovnich pfileZitosti, pficemz aktivni cestovni
ruch importuje devizové prostredky, domaci cestovni
ruch finanéni prosttedky alokuje uvnitf stitu z centra
do periferiea pasivni cestovni ruch alikvotni ¢astku pfij-
mi1 exportuje za hranice statu a alikvotni astka prijma
zistdva na vlastnim tizemi.

Vysledkem naseho nékolikaletého Setfeni viastnosti
potencialti cestovniho ruchu v jihogeském regionu spo-
jeného s aplikaci zkuSenosti ze zahrani& (Francie, Itélie,
Rakouska, Svfrcarska, Beneluxua V. Britanie) je oteviena
definice systému organizace potencidl cestovniho ru-
chu a jeho strukturace spojena s diferenciaci

Analyza struktury potenciilii cestovniho ruchu

Konfrontace potencialii na strané nabidky a na strané
poptdvky realizovana na trhu je impulzem pro existenci
cestovniho ruchu. Potencialy na strané poptavky se vy-
znacuji pfedevsim vlivem na intenzitu a zpusobilost
licasti obyvatel na cestovnim ruchu, jakmile dojde k po-
klesu poptavky nebo pfevisu nabidky nad poptavkou,
dochazi k selhani trhu CR (krachy Zeskych cestovnich
kancelafi r. 1997 a pfedchazejici krachy napf. v Némec-
ku). V tomto smyslu Ize chépat tuto skupinu potencialti
za determinujici. Teritorialni koncentrace poptavky vy-
tvafi hlavni centra poptdvky, ktera lze diferencovat od
mistni az po mezinarodni droven.

Analyza potenciilii na strané poptdvky

Stranu poptdvky reprezentuje ucastnik cestovniho ru-

chu, jehoz rozhodovani o déasti na ném ovliviwie cela

fada faktorti a z nich vyplyvajicich potencial, mezi ni-
miZ dominantni postaveni hraji Zivotni tiroven, kvalita
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1. Strukturace potenciala cestovniho ruchu

zivotniho prostiedi, hustota osidleni a v neposledniradé
i troven nabidky.

Dominantni komponentou zivotni urovné je fond vol-
ného casu. Rozvojem vyrobnich sil spolegnosti objektivne
vznika volny cas, ktery slouzi clovéku k uspokojovinti po-
tfeby regenerace, upevnéni zdravi, sebevzdéldvdni a sebereali-
zace. Védeckotechnicky rozvoj pfinasi lepsi organizaci
prace a snizeni fyzické namahy na strané jedné a naopak,
zatezuje clovéka psychicky na strané druhé. Je proto
nutné hledatkompenzaéni faktory zejména v oblasti vol-
ného asu, v jeho optimélni délce, & v kvalitativnim vy-
béru aktivit. V soucasnosti lze za nejvyznamnéjsi
povazovat rekreacni, odpocinkové a sportovni cinnosti, tedy
regeneraci fyzickijch a dusevnich sil.

Shrnutim ndzort nékterych autortia uréitych zaklad-
nich rysii Ize volny ¢as definovat jako soucist mimopra-
covniho volna, které se ddle skladd z cesty do
zaméstnani, domacich praci nezbytnych pro zajisténi
existence rodiny, z pfipravy na zaméstnani a spanku.
Volny ¢as zahrnuje souhrn ¢innosti, kterym se muze clo-
vék svobodné vénovat pro regeneraci svych dusevnich
a fyzickych sil. Jednim z dominantnich nastroju regene-
race clovéka je cestoont ruch a rekreace. Potencial volného
Casu vyznamné ovliviuje existenci cestovniho ruchu.
Délka mimopracovniho volna a dovolené je relativne
malo diferencovana s ohledem na legislativni ramce jed-
notlivych stdtii, naopak, volny ¢as je relativne diferenco-
vdn vice, jak s ohledem na disponibilni délku, tak i na
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kvalitu a zpisob jeho vyuziti. Jednim z rozhodujicich
faktorti je Zivotni tiroven, resp. vyse pfijmi z pracovni
dinnosti.

Disponibilitu s fondem volného ¢asu ¢lena vyspélé
spoletnosti lze rozdélit na dobu kaZdodenni, vikendo-
vou, o svatcich a v dobé dovolenych.

Vlastni Setfeni v oblasti vyuZivani volného ¢asu

Vzhledem k diileZitosti volného ¢asu pro aktivity &lo-
véka, vybrali jsme z celého Setfeni praveé &ast piblizujici
vyuzivani volného ¢asu formou rekreace a vyuZzivani
pfirody.

Z tiiletého Setfeni (1998 — 2000) vyplynuly mimo jiné
nésledujici poznatky v oblasti vyuzivani volného asu:

o VyuZziti volného ¢asu. Volny Cas je pfevazné vyuzi-
van k relaxaci (47 % r. 2000 — rostouci trend) zahrnujici
rodinu, pféitele, odpotinek, nicnedélani, etbu, ev.
ostatni konitky. Druhé misto zaujima sport (24 % r.
2000 - rovnéZ rostouci trend), pracovni aktivity, dilna,
zahrada (18 % r. 2000 — mirny pokles), 11 % r. 2000 (mirny
pokles) uvédi sebevzdélavani.

o Casové zobrazeni volného éasu. Kdy nejéastéji ma
respondent moznost vyuZzivat sviij volny ¢as pro uve-
dené aktivity? V r. 2000 zaujal prvni misto udaj kaZdy
den (35 %), nepravidelnou etnost volného ¢asu uvedlo
30 % dotazanych. Zde doslo k posunu od pfevazujictho
nepravidelného vyuzivani volného ¢asu az po posledni
vyhodnoceni, kdy prvni misto zaujala snaha o kazdo-
denni vyuZivani volného ¢asu pro své aktivity. Casova
zobrazeni volného ¢asu je ve velmi tésné ndvaznosti na
profesidotazovanych. Vyuzivat volny ¢as pro své zdjmy
a aktivity kazdy den mohou pfedevsim respondentiz ka-
tegorie studently, dtichodcli, event. nezaméstnanych.
Volny ¢as pouze v dobé dovolené uvadéli hlavné pod-
nikatelé a to jenom ti, ktefi nejsou tzv. “workoholiky”.

e Misto vyuZivdni volného éasu. Rozhodujici je byd-
liSté respondenta a zde se bral zfetel na volny ¢as vyuzi-
vany v béZném, kazdodennim pracovnim Zivoté jedince,
nikoliv v dobé dovolené. I v r. 2000 pfetrvavalo traveni
volného ¢asu (40 %) v misté bydlidté (obyvatelé venkova
témér 100 %), i kdyz vyvoj md klesajici tendenci. Ne-
potvrdil se vSak jiz pomérné velky pfesun (o 10 %) na
29 % v porovnani r. 1998 a 1999 smérem k pfirodé, (v r.
2000 uvédélo 19 % dotazanych). Pobyt v piirodé upied-
nostiji pfevazné obyvatelé vétsich mést. Nepfimo se
tak potvrzuje trend zvy$eného zdjmu o domaci cestovni
ruchas tim spojené, i kdyz pouze kratkodobé, vyuzivani
sluZeb cestovniho ruchu (napf. stravovani), coz je jisté
pozitivni prvek.

O dalsi 3 % (na 23 %) kleslo vyuzivani chat a chalup.
Presto je Ceska republika skuteéné chataiskou a chalu-
pafskou velmoci. Nikde jinde v Evropé nenajdeme tolik
vikendovych domkii, nikde jinde se prvek vikend stra-

venych za méstem ve vlastni chaté ¢i chalupé v také mife
nepodepsal na zivotnim stylu a zvyklostech. Chalupa-
feni je fenomén, ktery se u nas objevil zaédtkem 70. let
a vyrazné ovlivnil Zivotni styl. Prestoze se ocekavalo, ze
zmény v r. 1989 pfinesou ¢dstecny konec vikendovym
chatam, jejich popularita se rozhodné nesnizila tak, jak
se pfedpokladalo. Po pocédtecnim nadSeni z moZznosti ce-
stovat fada lidi zjistila, Ze zahraniéni rekreace jsou nad
jejich finanéni moznosti.

Pro zajimavost: Agentura pro vyzkum minéni GfK
uvadi, Ze napf. z obyvatel Prahy ma chalupu zhruba
70 % doméacnosti. Zatimco v tuzemsku vlastni chatu kaz-
da sedma domaécnost, podle prizkumii Eurostatu v Né-
mecku ¢ V. Britanii ma rekreatni dim pouze kazda
dvacatd domaécnost.

e Vzdilenost od bydlisté. Nadpolovitni vétSina doté-
zanych (59 %) uprednostimje vzdalenost do 30 km.
S nartstajici vzdélenosti maji tidaje sestupnou tenden-
ci, napf. nad 150 km je ochotno jet pouze 8 % dotéza-
nych.

Cilem vyskumu formou dotaznikové ankety bylo zjistit
vyuzivani volného ¢asu podle uréitého vzorku ndhodné
Eybrany'ch respondentt (kazdym rokem kolem 2000 z celé

eskérepubliky)s ohledem na moZnosti domdciho cestov-
niho ruchu a porovnani s vysledky pfedchozich Setfeni.
Volného ¢asu se nedostava zdivod pracovni zaneprazd-
nénosti, nebo, naopak, z ditvod velmi pestré nabidky za-
bavy na vsech irovnich spoletenského Zivota. Rovnéz
cestovni ruch miize zna¢nou mérou pfispét k efektivnimu
vyuzivani volného ¢asu, motivovat lidi kcestdm po vlasti
a umoznit tak poznédvani zajimavosti pfirodniho a kultur-
niho bohatstvi nasi republiky.

Podle sociologického Setfeni v aglomeraci Tabora voli
ke své regeneraci dlouhodobou nebo kratkodobou for-
mu cestovniho ruchu 90 % respondenti1 v letnim obdobi
a 60 % respondentiii v zimnim obdobi, priimérna délka
cerpané dovolenév letni sezéné ¢ini 14,05 dne a 6,21 dne
v zimnim obdobi. Respondenti uvadéji, ze vybér mista
a programu dovolené nejvice ovliviwji cestovatelské
sny (motivované literaturou, filmem a historii — 37 %)
reference od znamych (36 %), reklama (18 %) a méda
(9 %).

Analyza potenciili na strané nabidky

Studium struktury a vazeb potencialt na strané na-
bidky a tranzitnich tras 1ze povaZovat za nejvyznamnéjsi
nastroj rozvoje cestovniho ruchu na trovni mist, tizemi,
mikroregionti, regioniy, statnich utvari, resp. piihrani¢-
nich zén. Vyhledavani potencialnich zdkazniki rekrutu-
jicich se ze struktur potencidlii (viz vyse), spojené
s identifikaci téchto struktur v misté nabidky povaZzuje-
me za jednu z moznych metodik rozvojové studie mist
a tzemnich celkii, sestavenou na zdkladé vlastniho né-
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kolikaletého Setfeni. Potencialy ovliviwyjici rozvoj cestov-
niho ruchu v obcich a regionech:

® Primdrni potencidl — existence a rozmisténi pfirod-
nich a spolecenskych atraktivit. Pestrost druhti, stupen
pritazlivosti a kvalita téchto atraktivit profiluje moZznosti
vyuZitelnosti dané lokality, oblasti nebo regionu v ces-
tovnim ruchu. Mezi pfirodni atraktivity patfi: klima (ur-
cuje sezonnost), poloha mista a jeho prostorové vazby,
morfologické ¢lenéni terénu, hydrosféra, fyto a zoosféra,
kvalita Zivotniho prostfedi. Za nejvétsi potencial blizké
budoucnostilze povazovat venkovskou krajinu.

Ke spolecenskym atraktivitdim patfi: architektonické
stavby a pamatky, historicka sidla, muzea a galerie, di-
vadla, koncerty, festivaly, produkty virtudlni reality,
sportovni zafizeni a sportovniudalosti, narodni, oblastni
a lokalni historie, tradice, zvyky, myty, povésti, folklér,
kuchynég, jazyk.

Pfirodni a spolecenské atraktivity jsou nejvice Cerpa-
nym primdrnim potencidlem, ktery stdl u po¢atku zrodu
cestovniho ruchu.

e Sekunddrni potencidl. Zakladni funkci sekundar-
niho potencialu ve vztahu k cestovnimu ruchu je komer-
cializace primarniho potencidlu (pfirodnich a spole-
¢enskych atraktivit). Sekundérni potencial vytvafi mate-
rialné-technickou zékladnu, realizuje pfijmy v lokalité,
vytvaii pracovni mista, oZivuje centra mést, venkovskou
krajinu a zvySuje pfitazlivost mista. Sekundarni poten-
cidl je zavisly na pfitazlivosti, resp. bonité priméarniho
potencidlu. O mife vyuzivani sekundarniho potencialu
rozhoduji marketingové schopnosti zainteresovaného
managementu.

Materidlné-technicka zdkladna vytvéfi v destinacich
cestovniho ruchu pfedpoklady realizace. Ubytovaci
a stravovaci kapacity se Sirokou Skdlou sluzeb uréuji mi-
ru ¢erpani primarniho potencialu. Vystavba materidlné-
technické zikladny je vazana na explanaci celé fady po-
tencial(i, které rozhoduji o vysi investic, resp. o provedi-
telnosti budovatelského zaméru.

o Tercidrni potencidl - organizuje, rozviji a stabilizuje.
Vznika na bdzi institucionalniho vniméni cestovniho ru-
chu jako alternativniho prvku lokélniho, regionalniho
a narodniho rozvoje ekonomiky. Aktudlni troven insti-
tuciondlniho vnimani participaéni socioekonomické
hodnoty cestovniho ruchu, jak ukazalo nase Setfeni, je
velice nizkd a lze ji obecné povazovat za vyznamny ne-
vyuzity potencial na strané nabidky.

Propojenost vazeb terciarnich potencialii k primar-
nim a sekundarnim potencidlim je tésnd interakéni
a muzeme ji chdpat jako vazby rozvijejici a posléze sta-
bilizujici. Institucionalni role spodivé v organizaci, fizeni
a podpote rozvoje podnikatelskésféry, vzdélavaci, osvé-
tové a legislativni ¢innosti, tizemniho planovani a kom-
pletniho marketingového monitoringu.

Pfizptisobeni nabidky

Pro studium reality a moZnosti aktivace nevyuZitych
potenciala v oblasti Zivotni trovné pouZijme metodu
marketingové segmentace trhu se zaméfenim pfizpiiso-
beni nabidky na:

— pFijmové skupiny - prosttedkem je tvorba cen
dostupnych jednotlivym skupindm s adekvatni
urovni nabizenych sluZeb,

— vékové zvldstnosti — prostfedkem je nabidka produktii
zaméfena na mladez, rodiny a seniory s adekvatni
nabidkou programii a cen,

— specializované programy - prostfedkem je nabidka
produktli zaméfenych na rybéfe, cyklisty, vodaky,
motoristy, lyzafe, ale i napf. architekty, historiky,
geografy a podobné, s adekvétni nabidkou programi
acen,

— incentivni cestovni ruch (za odménu) - prostfedkem
jsou produkty, které jsou predkladdny zameéstnan-
ctim firem, obchodnim partnertim firem ¢ vyherctim
ruznych loterii a soutézi,

— vdzany cestooni ruch — prostredkem jsou produkty
v rekreaénich zafizenich podniki, firem a organizaci,

- sluzZebni cestovni ruch — prostredkem je nabidka or-
ganizace kongresti, sympozii, konferenci, seminaf,
skoleni nebo pfiprava a organizace sluzebnich cest,

— zdravotni cestovni ruch — prostfedkem je nabidka
produktll zaméfenych na lazenské lécebné pobyty,
doplikovou lazefiskou 1écbu, rehabilitacia pod.,

— Jjednodenni, vikendové, prazdninové a vicedenni pobyty.
Cetnost vyskytujednotlivych segmentii poptavky ma

svoje geografické i sociologické uspofddani. Studium

vzajemného propojeni a vyvoje vztahh jednotlivych po-
tencialti umoZznuje hledat moZnosti rozvoje celého systé-
mu.

Aktivace potencialu cestovniho ruchu v souvislosti
s izemim

Na zdkladé rozboru jednotlivych potenciali pro sle-
dované tizemi je nutné pfipravit dlouhodobou stratégii
prosazovanou institucionalnim sektorem. Jeji nedilnou
soucdsti musi byt i projekt realizace moZznosti aktivace
a vyuziti tohoto tizemi pro rekreaci. Moznosti rychlé rea-
lizace lze Cerpat z literatury, legend a povésti, ze studia
nedostatkil, napf. v dopravni infrastruktufte a jejtho na-
vigacniho systému znaceni i nedostatkii propagace sou-
¢asné nabidky. MoZnosti stfednédobé realizace lze
hledat v aktivaci produktti cestovniho ruchu, v ¢innosti
agentury specializované na mistni produkt, ve vytvo-
feni urcitého partnerstvi ¢i ve spoletné obchodni znacce.
Moznosti dlouhodobé realizace 1ze ¢erpat z podrobné
studie a planu vyuZitelnosti sledovaného tizemi dle ana-
1yz jednotlivych druht potencidla.
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— Proni stadium aktivace potencialti vychazi ze sku-
piny primérnich potencialt (pfirodnich a spoledenskych
atraktivit), které se aktivuji samovolnym zplisobem
a rovnéz samovolnym zptisobem evokuji vznik zdklad-
nich sluzeb pro rekreaci v daném tizemi.

— Ve druhém stadiu dochézi k pocateéni aktivaci ter-
cidrniho potencialu, ktery postupné zaéind identifikovat
cestovni ruch jako prostfedek k rozvoji podnikatelského
prostiedi, jehoZ rozvoj je zdkladnim pfedpokladem roz-
voje sledovaného tizemi a jeho vyuziti. Terciarni skupina
potencialt vyviji aktivity zaméfené na studium forem
a metod uvoliovani potencidli vy3sich fddii primarniho
sektoru. Jedna se o piipravu produktd, tras, stezek ve
sledovaném tizemi, nabidku mist, kterd by navstévnik
sam neobjevil.

— Ve tfetim stadiu dochézi k aktivaci sekundarniho
potencialu smérem k potencialu tercidrnimu. Vysledkem
je oboustranné snaha o trvale udrZitelny rozvoj cestovni-
ho ruchuvesledovaném tizemi. Mohou byt patrné snahy
o regulaci navstévnosti s tsilim o zvyseni kvality a ceny
sluzeb. Spoletné aktivity sekundarniho a terciarniho sek-
toru vytvéreji produkt derivacemi primérniho potencia-
lu. Vznikd poptavka po vysoce kvalifikovaném per-
sonélu v oblasti sluzeb i statni spravy.

- Ve ctortém stadiu dochazi k optimalnimu vyuziti
vsech primarnich potencialti sledovaného tizemi, sekun-
dérni potencidl rozviji doplikové sluzby, zvysuje pfijmy
a zaroven investice. Terciarni potencial aktivuje odborné
vzdéldvani, investuje do udrzby a rozvoje. Sekundarni
a terciarni potencial se orientuje na vy33i prostorové
vazby nabidky a sou¢asné zvy3uje aktivity sméremk po-
ptévce.

* %%

Cestovniruchjako forma uspokojovani potfeb rekrea-
ce, kultury a 1éceni se zpravidla realizuje ve volném Case
a mimo mista trvalého bydli3té — na uréitém tizemi. Clo-
vék tedy nepocifuje pottebu cestovniho ruchu jako tako-
vého, ale pocifuje konkrétni potfeby, napf. poznavani,
odpoéinku, sportovniho nebo kulturniho vyZiti, které je
moZno uspokojit praveé ticasti na cestovnim ruchu.

Obecny trend v soucasné ¢eské spoletnosti 1ze se zfe-
telem na fond volného ¢asu charakterizovat asi nasle-
dovné: “Penéz na konicky je méné, lidé na zdibavé SetFi
a hledaji hlavné zdbavu levnéjsi.”

Tento obecny trend ¢asteéné potvrzuji i vysledky ce-
lostatniho Setfeni, které bylo provadéno v internim gran-
tu.

Zdaleka nejvice se oviem Setrnost projevuje v cesto-
vani. Cestovani je zrcadlem ekonomické situace zemé.
Kdo si nemiiZze dovolit vynakladat vétsi finanéni éastky,
voli vétSinou levnéjsi nabidky, vyuZzivad prodej “na po-
sledni chvili” nebo se zaméfi na tuzemsko. Od r. 1998 je

pozorovano zvysovani zajmu obyvatel CR o doméci re-
kreaci.

Tyto rozdily ve vydajich nemusi vzdy znamenat
méné kultury, cestovani, event. zboZi, spiSe jde o to, Ze
nakupy se realizuji za riizné ceny. Lze tedy jednoznaéné
konstatovat, Ze rozsah uspokojovani potteb cestovniho
ruchu velmi iizce souvisi s kategorii Zivotni tirovné.

Stanovenistruktury a hierarchiepotenciali v systému
cestovniho ruchu je zdkladnim pfedpokladem pro -
spésné studie regionalniho a ndrodniho rozvoje cestov-
niho ruchu. V soucasnosti disponuje oblast ¢eského
cestovniho ruchu velikymi rezervami v aktivaci sekun-
dérniho a terciarniho potencialu na strané nabidky.

Obecné 1ze konstatovat, Ze jednim, z nejméné aktivo-
vanych potencialti cestovniho ruchu je potencial institu-
ciondlni. Trvale udrZitelny rozvoj cestovniho ruchu na
jednotlivych tizemich v regionech Ceské republiky vy-
Zaduje vyraznéjsi identifikacis problematikou cestovni-
ho ruchu a rozvoje uzemi mezi pfedstaviteli statni
spravy a mistni samospravy.
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