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Original virtues of Christian morals - poverty, modesty and abnegation - did not support the
development of economical activities. Only reformation brings the system of virtues as drive,
thrift, moderation, that later became the starting-point of economical ethics of the early capita-
lism. This ethics created the positive social frame for economical boom in the period of primary
accumulation of the capital. The present consumer society formed the ,Homo consumens”, who
is led by virtues-vices — prodigality, pleasure-hunting, consumer greed.

Environmental crisis pointed at the limits of consumer orientation of life and the old economi-
cal virtues (thrift, modesty as well as moderation) appeared in the arsenal of environmental virtu-
es. Although modern economy bars against these virtues limiting consumption, it can be noticed
in certain cultures a change in consumer behaviour of population. It moves from the emphasis of
standard of living to emphasis of quality of life (good personal relations, care of poor, environ-
mental protection, solidarity), that can be considered as a manifestation of long-term environ-

mental education and evidence of its title and unavoidability.

Etické hodnoty, principy a normy odjakziva Struk-
tdruja a institucionalizuju formy individudlneho a ko-
lektivneho spravania udi. Systémom hodnoét, principov
a noriem vytvara mordlka rdmec, ktory determinuje fud-
ské spravanie. Dolezitd rolu usmerriovaca v nom zohra-
vaju cnosti, ako vzorové mordlne vlastnosti.

Nacrtnime v kratkosti metamorfézy cnosti hospo-
darskej etiky v europskej kultirnej tradicii. Niektoré
z nich kedysi prispeli k hospoddrskemu rastu, a dnes,
zdanlivo prekonané, nachadzaju odozvu v cnostiach
environmentdlnej etiky.

Ak sa vratime o viac ako tisicrocie spat, zistime, ze
hospodarske aktivity vacsiny krestanov sa podla ofici-
alne hldsanej moralky mali riadit takymi cnostami, ako
je pracovitost, skromnost a odriekanie. Chudoba mala
eticku prioritu pred bohatstvom, vyhradenym pre po-
svdtenu elitu — vrchnost. Ostatni sa mali uspokojit
s majetkom zabezpecujicim nevyhnutné Zivotné po-
treby. Individualne usilie o pozemské statky a bohat-
stvo malo byt pre nich nenalezité.

Oficidlna stredoveka etika nevytvarala priaznivy
spolocensky ramec pre také ekonomické aktivity, ako
je obchod, lebo ten mad v sebe cosi nepristojné, mrzké

a necisté, je spaty s klamstvom, a preto nebezpecny
dusi. Obchodnik ni¢ nepriddva k hodnote vyrobku
a ziadajuc zan viac, ako sam zaplatil, ¢ini inému pri-
korie. Cirkev neodportucala krestanom ani p6zicku na
arok, ktory povazovala za nemanzelské dieta pernazi.

Ekonomicky aktivne vrstvy vtedajsej spolocnosti
(najmd mestianstvo) postupne coraz viac pocitovali ne-
spokojnost s eticko-teologickym obmedzovanim ich
naroku na bohatstvo a zatracovanim spolocensky pro-
spesnych cinnosti. Tato ich nespokojnost pociatkom
novoveku vyustila do reformadcie.

Protestantska etika prehlasila individudlnu snahu
o zisk za opravnenu a sukromné podnikanie za mo-
ralne relevantnu ¢innost. Kalvin vyhlasil raciondlne
usilie zamerané na tvorbu bohatstva za hlavny posvétny
zavazok pre tych, ktori sa citia povolani a chci byt
vyvoleni k spase. Ako mordlne kladné sa hodnotili ¢in-
nosti veduce k uzitku, prospechu a zisku, ako zdpor-
né tie, ktoré nemali vztah k rozhojiovaniu bohatstva
(preto reformdcia tak odsudzovala ,mdrnivy zivot” svet-
skej i cirkevnej aristokracie).

Protestantska etika sa stala odrazom indivi-
dudlneho usilia o zbohatnutie a sformulovala aj rebri-
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¢ek cnosti: pracovitost, Setrnost, striedmost; disciplinova-
ny, raciondlne riadeny sposob Zivota; vizkostlivé hospodd-
renie s vecanti, peniazmi i casom. Zisk vyzadoval maxima-
lizovat rozdiel medzi ekonomickymi vstupmi a vy-
stupmi, ¢o znamenalo podporovat vyrobu a obme-
dzovat spotrebu. Preto k cnostiam radili aj spotrebny
asketizmus — peniaze sa mali Setrit na investicie. Naj-
ma v kalvinskom ponati sa volba medzi spotrebou
a usporami stala etickou zdleZitostou. Maximalizacia
zisku a minimalizdcia spotreby sa stali ¢initelmi vzor-
ca, ktorym etika rovnomerne pdsobila na vyrobu
i spotrebu a nabadala na maximalizdciu uspor potreb-
nych na akumuldciu kapitdlu.

Etické koncepcie rozvijajiceho sa kapitalizmu nie
nahodou nasli inspiraciu v protestantskom rebricku
moralnych hodnot (podla Maxa Webera prave z neho
povstal duch kapitalizmu). Aj v anglickej porevoluc-
nej filozofii, vo francizskom osvietenstve a u dalsich
myslitelov novoveku patrili k idedlu pocestného mes-
tana, vzorného obcana také cnosti, ako podnikavost,

Setrnost, striedmost, poriadok vo financnyjch zdlezitostiach,
schopnost zardbat peniaze a hospodarit s nimi tak, aby sa
rodinné imanie rozhojiiovalo. Prepych nebol Ziaduci,
i ked' to neznamenalo priam hldsanie asketizmu, idea-
lom bol skor primerany komfort.

Tieto cnosti vytvorili priaznivy eticky ramec rozvo-
ja hospodarskych cinnosti. Na druhej strane, povin-
nost zveladovat pozemské statky sa stala vyznamnym
duchovnym stimulom fudskych aktivit, ktoré kalkulo-
vali s prirodou len ako so zdrojom ekonomického ras-
tu a predmetom pragmaticko-utilitdrnej manipuldcie.

Pocas 19., anajmad v 20. storoci nastal dalsi posun
v oblasti spolocensky akceptovanych cnosti, ktory sd-
visel so zvyraznenim sféry spotreby v ekonomike.

Ako jeden z prvych poukdzal na vyznamnu dlohu
spotreby v rozvoji priemyslu a obchodu anglicky mys-
litel Mandeville uz na zaciatku 18. storocia. Zivotna
orientdcia na konzum je podla neho ekonomicky po-
zitivny faktor. Ale iba v ramci majetnych vrstiev. As-
ketické cnosti povazoval u bohatych za ekonomicky
Skodlivé. Keby u nich prevladli, stali by sa brzdou roz-
voja priemyslu i obchodu. Naproti tomu, v zmysle
maximalizdcie rozdielu medzi vstupmi a vystupmi,
hlasal, Ze u bezprostrednych vyrobcov, najma robot-
nikov, treba spotrebu vyrazne obmedzovat. Ich orien-
tdcia na konzum by vplyvala na ekonomicky rozvoj
negativne - zvySovala by cenu prace. Od nich vyzado-
val maximdlne odriekanie, nevyhnutnu stravu, naj-
hrubsi odev a maximalne pracovné vypatie od ttleho
detstva (Mandeville, 1957).

Takyto dvojznacny postoj k spotrebe je priznacny
pre dobu, v ktorej boli spolocenské produktivne sily
eSte malo rozvinuté a neboli schopné vytvorit dosta-
tok spotrebnych statkov na uspokojenie potrieb spo-
locenskej vacsiny. S rozvojom tychto sil v ostatnych
dvoch storociach a relativnym dostatkom spotrebnych
statkov sa charakter spotreby spolocenskej vacsiny
vyrazne zmenil po kvantitativnej i kvalitativnej stran-
ke. Spotreba, ako podmienka ekonomickej prosperi-
ty, nadobudla velky spolocensky vyznam, a stala sa
dolezitym faktorom vytvdrania kultary. Formuje ¢lo-
veka a jeho potreby, vytvdra spolocensku objednavku
pre vyrobu, vyZaduje osobitné spolocenské zabezpe-
cenie, Specifické ustanovizne a organizdcie.

Sucasnd spolocenska produkcia nezavisi ani tak od
potrieb obc¢anov, skor od potrieb institucii, ktoré organi-
zuju vyrobu, distribiciu a konzum. Tieto institucie
ponechavaji malo priestoru nahode, a coraz menej sa
spoliehaju na ,neviditelnd ruku trhu”. Konkurencia ich
nuti obmienat vyrobky c¢o najrychlejsie. Prevadzkovy
kapitdl musi rast, potreba penazi si vynucuje vyrobu,
nutnost vyroby predaj a nutnost predaja nakupovanie
a spotrebu. Sucastou vyroby je v trhovych podmien-
kach aj pldnované zastaravanie vyrobkov, lebo zaklad-
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né potreby su limitované. Kedze vyroba sa nemoéze
rozvijat pri stagnujicej spotrebe, kladie sa doraz na
podporu jej dynamického rastu, ale aj na to, ako za-
kaznikov primat k nakupu a spotrebe. Predaj tak zis-
kava manipulativny charakter, ktorého podstatou je
premena nekupujiceho na kupujiceho, skromného
spokojného obcana na ndrocného neuspokojeného
spotrebitela. Tento proces vyzaduje vychadzat v tstrety
potrebdm, zelaniam a tdzbam konzumenta (ale aj vy-
volavat ich) nevyuzitymi vyrobnymi moznostami. Po-
tom prieskumom trhu odhalit pozadované uzitkové,
estetické a dalsie vlastnosti nového vyrobku, vyvolat
dopyt po nom, atraktivne ho balit a predavat. Mani-
puldcia sa uskutocnuje v ramci koncepcie marketingu
- tvorby produktu a jeho ceny, volby distribu¢nych
ciest, a najma prezentacie (promotion), ktord zahfna
stratégie podpory predaja, reklamy, osobného preda-
ja, public relations a pod.

Pretoze tradicné cnosti, ako odriekanie, Setrnost,
striedmost a skromnost su schopné obmedzovat spot-
rebu, snazia sa inStiticie organizujtice vyrobu, distri-
buciu a spotrebu $irit ideoldgiu konzumerizmu a in-
vestuju velké prostriedky do ,vychovy” coraz ndroc-
nejsSieho spotrebitela. Konzumentski mentalitu sa
snazia u neho pestovat od utleho detstva. Reklama
sa ¢oraz viac zameriava na detského spotrebitela, lebo
marketingové prieskumy zistili, Ze okolo 60 % naku-
pov v rodindch iniciuju deti. Hracky ako bdbika ,Bar-
bie” nemaju v skutoc¢nosti za dlohu rozvijat zruénosti
¢i fantaziu deti, ale ucia ich spotrebnym navykom -
nakupmi doplnat a rozvijat ich vybavu. Sponzorova-
né kreslené serialy karikuju tradi¢né cnosti, napri-
klad Setrnost, zndmy je trebars smiesny ,stryko Drz-
gros” z Kacerova a pod.

Umelo posilnovand konzumentska mentalita nati
Iudik coraz vicsej spotrebe. Sami seba posudzuji pod-
la toho, akymi spotrebnymi statkami sa dokazu ob-
klopit. Tato mentalita formuje novy typ ¢loveka, ktory
vyzaduje neprestajny rast produkcie, pretoze bytost-
ne lipne na rozvoji osobnej spotreby a v jej kategoriach
definuje samého seba aj inych Iudi (Keller, 1993).
,Homo consumens,” narocny spotrebitel sticasnosti, sa
riadi hodnotami charakteristickymi pre zZivotny Styl
tych vrstiev, ktorymi stredoveka, protestantskd i bur-
zoazna etika opovrhovala. Je hedonista, vyziva sa
v utracani a samoucelnej spotrebe. Fundamentom jeho
hodnotového rebricka st cnosti-necnosti: marnivost,
mdrnotratnost, pozitkdrstvo, konzumnd nendsytnost.
Skromnost, Setrnost ¢i striedmost st mu na smiech
a odriekanie povaZuje div nie za zlo¢in.

Globalna environmentalna kriza vSak zretelne po-
ukazuje na limity konzumnej Zivotnej stratégie. Pri-
tom tu nejde len o limity, ktoré vychadzaju z vycer-
patelnosti zdrojov ekonomického rastu, ale aj o schop-
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nost nasej planéty poskytovat dostatok miesta pre
splodiny, ktoré st dosledkom Iudskej ¢innosti. Schop-
nost biosféry absorbovat tieto splodiny je obmedze-
nejsia nez schopnost Zeme poskytovat dalSie zdroje,
ktoré clovek svojou cinnostou premienia zasa na od-
pad. Vysledny stav ohrozuje devastdciou zivotného
prostredia samého cloveka a zivot na nasej planéte.
Coraz intenzivnejsie sa diskutuje o vychodiskach
novej civilizacnej stratégie, ohladuplnejsej k zivotnému
prostrediu. Hovori sa o hodnotovej reorientacii kultd-
ry a hladajd sa iné hodnotové priority. V ramci toho
mozno sledovat aj obrodenie zdanlivo prekonanych
zasad a cnosti hospodarskej etiky minulosti.
Mpyslitelia ako Skolimowski, Naess a podobni sa
vracaju k Setrnosti i striedmosti a zaraduju ich do ar-
zendlu environmentdlnych cnosti. Ich usilie je spaté
s hfadanim novej kvality Iudského Zivota, ktory by
nebol jednostranne orientovany na materidlny blaho-
byt a spotrebné statky. Zdsady Setrnost a striedmost
v ich ponimani vSak sleduju iny ciel ako v pro-
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testantskej etike, ¢i etike revolucnej burzoazie. Nema-
ju napomahat hromadeniu majetku, ale zachovaniu
zivota a jeho rozmanitosti na Zemi.

V systéme environmentalnej etiky je vychodisko-
vou hodnotou posvitnost zivota. Z nej vyplyva eticky
imperativ izicty k Zivotu, ktory je vychodiskom zod-
povednosti za Zivot a Zem. Striedmost, ako environmen-
talna cnost, je pozitivnou hodnotou, je to podoba
bohatstva, nie chudoby. Je aj prostriedkom na vyjad-
renie zodpovednosti. Rozumiet pravu ostatnych na
zivot, znamena obmedzovat svoje potreby, ak nie su
nevyhnutné. ,Striedmost je aspektom hlbokejiicty k Zivotu.
NemozZeme byt naozaj ohladuplni k Zivotu, ak nie sme stried-
mi v nasom sucasnom svete, v ktorom je rovnovdha takd
chiilostivd a lahko narusitelnd” (Skolimowski, 1996).

Zit striedmo, podla zdsad dobrovolnej skromnosti,
predpoklada odklon od materidlneho konzumu. Envi-
ronmentalisti si tento idedl obltbili, pretoze predpokla-
da ,zelenanie” spolocnosti zdola, jej spontdnnu preme-
nu bez podozrenia zo socialneho inzinierstva. Moderna
ekonomika sa tomu vSak bude branit zubami-nechta-
mi. Je usporiadana tak nestastne, Ze jedinou alternati-
vou jej staleho rastu je kolaps. Preto to skusa vacsimi
vydavkami na reklamu. Ak to nezaberie, skusi cenovy-
mi dpravami ,potrestat” Setriacich a ,povzbudit” plyt-
vajucich (ako najnovsie Slovensky plyndrensky priemy-
sel), alebo vyrobcovia preorientujd produkciu. Namiesto
spotrebnych statkov budu uspokojovat Statne ¢i vojen-
ské objednavky, a tak sa zvysi podiel iného, nie spot-
rebného tovaru. Domadcnosti budu sice zit skromne, ale
zdroje sa budu cerpat v nestencenej miere. Vyzvami
na individudlnu skromnost sa nezabrani tomu, aby spo-
lo¢nost uSetrené zdroje nevyplytvala inym sposobom.
Presadenie dobrovolnej skromnosti v urcitej krajine
moze viest aj k zvyseniu exportnych aktivit tamojsich
firiem. Zdroje sa budd drancovat a prirodné prostredie
mrzacit pre rasttice potreby inych (Keller, Gal, Fri¢, 1996).

Napriek pesimizmu predchadzajiceho odstavca,
istu nadej vzbudzuju niektoré nové spolocenskeé tren-
dy. Holandsky sociolog Geert Hofstede poukazal vo
svojom modeli 4-D na tzv. koncepciu maskulinity, ako
na jednu z dimenzii, ktorou sa prejavuju roézne kul-
tdary. ,Maskulinné” spolocenstva (USA, Taliansko, Ja-
ponsko) uprednostiuju typicky muzské hodnoty -
tispech, vykonnost, sutazivost, kladny vztah k peniazom
a bohatstou. Spolocenstvd, v ktorych prevlada ,femi-
nita” (napriklad skandindvske krajiny), uznavaju kva-
litu Zivota, dobré osobné vzfahy, starostlivost o slabsich,
ochranu Zivotného prostredia i solidaritu (Hofstede,
2001). Jeho zisteniam prikladaji zna¢ny vyznam mar-
ketingovi Specialisti, pretoze indikuju vyvoj spoloc-
nosti a zmeny postojov i myslienkovych stereotypov
populdcie, ¢o sa odraza v jej spotrebnom a nakupnom
spravani. Su pre nich velmi délezitym podkladom pri

$pecifikdacii marketingovych postupov v tychto spo-
locenstvach.

Trend zaznamenany v skandinavskych krajinach je
zrejme aj prejavom dlhodobého osvetového usilia
a ideového posobenia takych myslitelov, ako je napri-
klad Arne Naess. Sved¢i o tom, ze tato kultdra precha-
dza od zdoraznovania zivotnej iirovne k preferovaniu
kvality Zivota. Naessova hlbinnd ekologia povazuje
z hladiska udrzania Zivota a jeho rozmanitosti za ne-
vyhnutné limitovat Zivotna droven fudi v najbohatsich
krajinach a pondknut za to ind kvalitu zivota, blizsiu
ludskej identite, ktord spociva v rozmanitosti interakcii
cloveka so svetom v socidlnom i prirodnom zmysle
(Naess, 1996). y

Spominany spolocensky trend v Skandinavii, ktory
neodskriepitelne identifikovali aj ekonémovia, je doka-
zom toho, Ze dlhodobé usilie zamerané na implementa-
ciu ziaducich etickych hodnét a cnosti do spolocenskeé-
ho vedomia, moZe vyvinut efektivny tlak na spravanie
populdcie. Skandindvci uz zistili, Ze ako uvedomeli spot-
rebitelia nemusia byt ,hrackou” obchodnikov, ale svoji-
mi poziadavkami voci trhu mézu ovplyvnit spravanie
hospodarskych institdcii tcinnejsie, nez politickymi
prostriedkami. Mo6zu ich donutit napriklad k vacsej
ohladuplnosti k ¢loveku, prirode i k zivotnému prostre-
diu. To by mohlo aj u nds povzbudit vsetkych, ¢o sa za-
oberaju formovanim a rozvojom environmentalneho
uvedomenia spolo¢nosti. Otdzkou vSak zostdva, ¢i na
efektivny spolocensky tlak bude stacit uvedomenie, ale-
bo bude nevyhnutna aj ekonomicka sila, ktorou pocet-
na solventnd Skandindvska strednd vrstva disponuje?

Historia nas vSak uci, ze ak sa idea zmocni mas,
stdva sa spolocenskou silou. Preto by nebolo namieste
polavovat v environmentalnej osvete - ¢o ak...?!
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