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Slovakia has a range of natural, geographical and cultural potential for tourism development
(a lot of historical sides, castles, manor houses, natural and cultural monuments, castles, manor
houses, natural and cultural monuments, caves, spas etc.), including potential for rural tourism
and agrotourism. Rural tourism and agrotourism is a “tool”, which helps to meet inhabitants of
cities and villages, it is also an opportunity for economic activities of the village people. It belongs
to the sustainable forms of tourism with economic, health and recreational, cultural, cognitive,
scientific and social function. The demands, preferences and values are changing in the human
life and in the life of all society that is why the rural tourism products and services have to be
developed. Visitor “s preferences with the combination of their age, travel skills and socio-cultural
background “create” these 6 types of motivation (motivation to visit rural sides, villages, nature):
(1) relax and fun, (2) romantic holiday, (3) contact with locals and traditions, (4) short time holiday,
(5) activities and curiosity, (6) visit of nature.

Interconnection between supply in rural tourism and cultural, historical and natural potential
of the locality offers wide range of the possibilities for advertising. One of the tools is a destina-
tion management. Nature based tourism and recreation in the forest was the main topic of COST
E33 international project, which offer complex assessment of the recreational activities, demand
and supply, social and economic benefits of the recreation and planning and management of the
recreational sides in different European countries. There are several international organisations,
which support rural and agrotourism: WTO (World Tourism Organisation), EUROGITES (Euro-
pean Federation of Farm and Village Tourism) and ECEAT (European Centre for Ecological and
Agricultural Tourism).

Key words: rural tourism, agrotourism, motivation of the rural sides visit, current situation
and actual problems in rural tourism, trends in rural tourism

Pobyt na vidieku ma hlbokd tradiciu. Bol sicastou
vztahu ku krajine uz za ¢ias rimskeho cisdra Augusta,
v stredoveku sa na vidieku rekreovala slachta v za-
mockych parkoch a polovnickych oborach. V obdobi
baroka, ale hlavne v obdobi romantizmu, sa zadmerne
komponovala krajina aj s cielom rekreovat sa. Po
polnohospoddrskej a priemyselnej revoldcii (v 18.
a 19. storoci) sa vo vrstvach bohatych priemyselnikov
rozmadhala rekredcia vo forme lovu, rybolovu a vyhliad-
kovych ciest.

V rokoch 1750 az 1850 sa v Eurdpe vytvorili zaklady
pre masovy turizmus. V tomto obdobi sa zacali fudia

204

hromadne presuvat z vidieka do miest za pracou. Z po-
hladu turizmu mala migrdcia robotnikov velky vplyv.
Uvedomovali si rozdiel medzi mestskym a vidieckym
prostredim. Zivot v meste sa postupne staval monoton-
nym a stresujtcim, vidiek naopak, stdle zaujimavejsim.
Zvysujuci sa zaujem o atraktivny vidiek bol podmiene-
ny nielen rastom kipnej sily obyvatelstva, bohatstvom
a zvySujucou sa troviiou vzdelania strednej triedy, ale
taktiez aj s predlzenim volného casu (Ratz, 2004).

V 20. storoci zaujem o vidiecky cestovny ruch opat
rastie. Rozsiahla cestna siet v Eurdpe, zvySujuci sa
pocet majitelov dut, najma po roku 1945, zvySujuce
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sa prijmy, ako aj dlhsie dovolenkové
obdobie, podporili dopyt po vidieckom
cestovnom ruchu. Odrazili sa na fiom
aj spolocenské zmeny po roku 1989,
najmd nové pravne predpisy a cestovny
ruch nadobudol nové rozmery. Jednou
z pozitivnych zmien bolo, Ze sa vytvorili
legislativne a dalsie predpoklady na roz-
voj ubytovania v stkromi.

Hodnotenim krajiny ako priestoru na
rekredciu sa zaoberali mnohi autori uz
od 70. rokov 20. storocia (Supuka, 2001).
Stale je to téma aktudlna, pretoze sticasna
spoloc¢nost prindsa nové ndroky na rekre-
acné zazemie a ponuku aktivit a sluzieb
v kontexte s novodobymi technolégiami
a moznostami. Problematiku rekreacie
a turizmu v prirodnom prostredi v celo-
eurépskom kontexte riesil medzindrodny
projekt COST E33, v rokoch 2004 -2008.
Publikované vystupy pontikaju pohlad
na postavenie rekredcie v krajinach EU,
rozoberaju jej ekonomické a socidlne vy-
hody, legislativne zazemie a dokumenty
tykajice sa planovania a manazmentu
rekreaénych priestorov v jednotlivych
krajindch, rozdielnost ponuky a dopytu
s konkrétnymi prikladmi (Supuka a kol.,
2008; Cieszewska a kol., 2010).

Vidiecky cestovny ruch v jeho $pecifi-
kach

Cestovnym ruchom rozumieme stbor
¢innosti zameranych na uspokojovanie
potrieb suvisiacich s cestovanim a poby-
tom 0s6b mimo miesta trvalého bydliska
a zvycajne vo volnom case. Ich cielom je
odpocinok, pozndvanie, zdravie, rozptyle-
nie a zabava, kultirne a Sportové vyzitie,
sluzobné cesty, t. j. ziskanie komplexného
zazitku.

Cestovny ruch je otvoreny a dynamic-
ky sa vyvijajuci systém, ktory tvoria dva podsystémy
(Gucik a kol., 2005): subjekt/navstevnik (nositel do-
pytu) a objekt cestovného ruchu (nositel ponuky). Ak
za zaklad posudzovania cestovného ruchu zoberieme
motivaciu navstevnikov, t. j. motiv (dcel), pre ktory
cestuju a pobudnu prechodne na cudzom mieste,
hovorime o druhoch cestovného ruchu. Ak za zaklad
zoberieme rozlicné priciny, ktoré ho ovplyviuju a do-
sledky, ktoré prindsa, ide o formy cestovného ruchu. Na
cestovny ruch vplyva ekonomické, socidlno-kultirne,
technicko-technologické, politické, legislativne a eko-
logické prostredie.

Obr. 1. Lesnicky skanzen vo Vydrove - priklad skibenia vzdelavacich aktivit,
pobytu v prirode s moznostou previest sa na parnej lokomotive ¢iernohor-
skej Zeleznice (Vydrovo pri Ciernom Balogu, 2012). Foto: Maria Bihuriova

Obr. 2. Jedinecna lokalita vinohradnickych domcekov v Starej Hore s moz-
nostou navstivit staré pivnicky (Stara Hora pri Sebechleboch, 2011). Foto:
Maria Bihunova

V poslednom obdobi nielen v zahranici, ale i na Slo-
vensku nadobtda velky vyznam cestovny ruch zamerany
na pobyt v prirode. Celosvetovy trend v oblasti turizmu
smeruje od masového turizmu vo velkych primorskych
letoviskach k menej konzumnym spdsobom travenia vol-
ného casu, ktoré prispievaju k osobnému a kultirnemu
obohateniu navstevnika. Spoznavanie kultirnych tradicit,
osobitne Specifik regionov sveta, sa dnes povazuje za
jedno z najvynosnejsich odvetvi priemyslu.

Vidiecky cestovny ruch predstavuje novodoby feno-
mén ekonomiky vidieka, ktory je schopny zhodnocovat
prirodné a kultirno-historické danosti izemia a sticas-
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ne sa moze stat nielen hlavnym, ale aj doplnkovym
zdrojom prijmov obyvatelstva (Mikula, 1995). Stvisi
s polnohospodarstvom minimdlne v troch oblastiach:
starostlivost o krajinné celky, produkty vyrobené na
statkoch a zdrobkova ¢innost rolnikov.

Okrem atraktivnosti krajiny, dobrodruZzstva spoje-
ného s poznavanim prirody a sposobu zivota, tradicnej
gastrondmie, remeselnej vyroby a tradicii je dolezita
aj ponuka sluzieb. ZaloZenad je na aktivnom vyuZziti
vidieckeho prostredia a osidlenia na rekreacno-turis-
ticky pobyt, zvaésa doplneny aj o prvky poznavacieho
turizmu (obr. 1). Pozndvanie (aktivne, pasivne) je
sprostredkované roznymi formami - skisenostou,
zazitkom (obr. 2), pozorovanim, dstnym ¢i pisomnym
prenosom informacii.

Na Slovensku je 346 obci a lokalit rozptyleného
osidlenia (samoty, osady, lazy), ktoré postupne stra-
caju svoju povodnu hospodarsku funkciu a stavaju sa
rekreacnymi objektmi. Okrem kultirneho a prirodné-
ho potencidlu je dolezita aj lokalizdcia obce, v ktorej
sa nachadzaju. M6zu mat nizinny, podhorsky alebo
horsky charakter, ¢o urcuje aj ich Specifické rekreacné
zazemie a jedinecnd miestnu kultdru.

V ramci vidieckeho cestovného ruchu rozoznavame
agroturistiku a ekoagroturistiku. Pojem agroturistika
sa v Eurépe objavil uz zaciatkom 70. rokov minulého
storocia, kedy sa najma v mestach objavili ekologic-
ké problémy. I'udia zacali pocitovat potrebu odist
do prirody za cerstvym vzduchom, zdravou stravou
a pokojom. Zmena ludského myslenia tak polozila
zaklady agroturistiky. Agroturistika sa spdja s uspo-
kojovanim potrieb ndvstevnikov u agropodnikatela
alebo v polnohospodarskom podniku (tzv. dovolenka
na sedliackom dvore, resp. na farme). S tym su spojené

Obr. 3. Biofarma Priroda - Salas, jeden z pozitivnych pri-
kladov rozvoja agroturizmu na Slovensku (Stupava, 2011).
Foto: Mdria Bihuriovad
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$portovo-rekreacné aktivity (napr. jazda na koni, po-
fovnictvo, rybdrstvo a pod.), netradi¢né zazitky (jazda
na zaprahu, spozndvanie zvierat a pozorovanie ich
zivota, spozndvanie rastlin), tradicie a remesla (fludové
slavnosti ), tanec, hudba, tkanie a vysivanie, ¢ipkarstvo,
rezbdrstvo, hrnciarstvo, priprava gastronomickych
$pecialit). V agroturistike je moznost aktivnej ucasti
na typickych farmadrskych pracach (kosenie a hraba-
nie sena, dojenie, vyroba syra a masla, zatevné prdce,
zber ovocia, konzervovanie ovocia a zeleniny ). Ak sa
rozvija na ekologicky hospodariacich farmach (obr. 3),
ide o formu udrzateIného cestovného ruchu - o ekoag-
roturistiku (Pichlerovd, Bencat, 2009).

Motiv navstevnosti vidieka

Preferencia priorit v kombinadcii s vekom, cestovatel-
skymi skisenostami a socidlno-kultirnym prostredim
vytvdra Sest typov pobytu na vidieku (Ehrlich, 2008):

1. Uvolnenie a zdbavu hladaju ,Standardni klienti”,
ktori nevyhladavaju osobity zazitok. Do tejto zduj-
movej skupiny patria 50 a viac ro¢ni klienti alebo
aj mladi Iudia.

2. Romanticky inik hladaju klienti pozadujuci vysoku
hodnotu standardu vybavenosti. Snazia sa vyhnut ri-
zikam. Ide o vekovu skupinu 20 - 30 ro¢nych, strednej
az vyssej prijmovej skupiny.

3. Vidiecki idealisti — klienti, ktori si vychutnavaju
vidiecke prostredie aj s jeho Sirokou ponukou,
predovsetkym vSak vyhladdvaju osobny kontakt
a skisenost. Ostatné faktory maju pre nich obme-
dzeny vyznam. Ide predovsetkym o mladych Tudyi,
nezavislych cestovatelov alebo rodiny s detmi.

4. Krdtkodobé pobyty realizuju klienti s kratSou dlzkou
pobytu a s nizkou mierou oc¢akdvani. Charakteris-
ticky je pre nich stredny alebo mladsi vek, vysoka
odborna troven a casté cestovanie.

5. Aktivita a zvedavost si motivom pre aktivnych
navstevnikov, ktori pripisuju velky vyznam vol-
nocasovym aktivitdm, si tiez ndrocni na dalSie
faktory (ponuka aktivit), s vynimkou $tandardov
vybavenosti. Navstevuju vidiecku krajinu s posla-
nim ,objavitela”. Je to strednad vekova skupina, dosa-
huju strednu a vyssiu socidlno-ekonomickd troven.

6. NadSenci prirody si chcd naplno uzit prirodné
prostredie. Nie si ndrocni, si nezavisli a spoliehajd
sa viac ako ostatné skupiny na znacku a certifikaty.
Maju obvykle stredny vek a tiez strednu socialno-
-ekonomicku droven (obr. 4).

Prepojenie ponuky agroturizmu s kultdrou, histériou
a prirodou pontika Siroké moznosti propagdcie prostred-
nictvom organizdcie destinacného manazmentu. Jej cle-
nom moze byt akykolvek podnik alebo subjekt priamo
aj nepriamo profitujuci z cestovného ruchu, ktory posobi
na tzemi, pre ktoré organizdcia vznikla (podla pravidiel
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vyplyvajtcich zo zdkona ¢. 91/2010 Z. z. o podpore cestov-
ného ruchu alebo podla vlastnych pravidiel obsiahnutych
v stanovach organizacie). Organizacia je nositelom know-
-how pre profesionalny marketing destindcie a jej cieleny
rozvoj. Mala by dostato¢ne poznat trh, ako aj nastupujtce
trendy. Hlavnym zamerom profesionalnej ¢innosti orga-
nizdcie je myslienka spolu sme silnejsi, jedna destinacia
znamena jeden tim (Tomasova, 2010). Bohaté skiisenosti
v tejto oblasti maju také krajiny ako Irsko, Rakdisko, Ta-
liansko, Spamelsko, Grécko, ale aj susedné Cesko.

Rozvoj vidieckeho cestovného ruchu, aj agroturis-
tiky, je na Slovensku podporovany Ministerstvom po-
dohospodarstva a rozvoja vidieka SR a Ministerstvom
hospodarstva SR. Aktivity rozvoja vidieka st zamerané
hlavne na socidlny a ekonomicky rozvoj oblasti a su
sucastou Spolocnej polnohospodarskej pohtlky EU.

Rozvoj vidieka na Slovensku napreduje aj prostred-
nictvom opatreni Programu rozvoja vidieka SR 2007
— 2013 a Operacného programu Rybné hospoddrstvo
SR 2007 - 2013.

NajvyznamnejSou medzistatnou organizdciou je
Svetovd organizdcia cestovného ruchu (WTO - World
Tourism Organization). Jej hlavnym cielom je vestranna
podpora rozvoja medzindrodného cestovného ruchu.
Orientuje sa najma na ekonomicky, socidlno-kultirny
a politicky prinos cestovného ruchu vo svete. V oblasti
vidieckej turistiky a agroturistiky je najdolezitejSou
europskou organizaciou Eurogites (Eurdpsky zviz
vidieckej turistiky a dovolenky na sedliackom dvore).
Co sa tyka ekoturistiky, eurdpskym reprezentantom
je ECEAT (Eurdpske centrum pre ekologické polno-
hospodarstvo a turistiku) so sidlom v Holandsku.
Slovensko ma zastipenie vo vsetkych horeuvedenych
medzindrodnych organizacidch.

Stucasnost, prognozy a problémy vo vidieckom ces-
tovnom ruchu

Rozvoj vidieckeho cestovného ruchu je v stcasnosti
dosledkom vyvoja spolocnosti a odrazom zmien jej
zivotného stylu (doraz sa kladie na rozvijanie zdravia,
wellness pobyty, Sportové aktivity, ziskanie autentic-
kého zazitku). Suvisi aj so zmenou zivotnych hodnot,
vzrastajucou potrebou byt v dzkom kontakte s pri-
rodou, tradiciou, domovom, ale aj zmenou kvality
prostredia.

Okrem vnutornych faktorov rozvoja cestovného
ruchu treba spomentt aj vonkajsie:

— rast fondu volIného ¢asu, moznost rozdelenia dovo-
lenky na niekolko kratsich usekov;

- pracana skrateny uvazok, flexibilnd pracovna doba;

- rast priemernej dizky Zivota populdcie, ktord ma
dostatocny ekonomicky potencial, relativne dobry
zdravotny stav a aktivny pristup nezatazeny tradic-
nou sezénnostou, Skolskymi prazdninami;

Obr. 4. Rozvoj vidieckeho turizmu podporuje aj organizacia
podujati inspirovanych histériou a tradicnymi remeslami
obce - slavnosti dreva v obci Volary (CR, 2012). Foto: Maria
Bihuriova

- narastinformovanosti a flexibility (reklama, ndkup
pobytov cez internet, r6znorodd, aj Specidlne orien-
tovand ponuka).

V rdmci Eurépy predstavuje podiel vidieckeho ces-
tovného ruchu na cestovnom ruchu krajiny velmi rozne
hodnoty (v rozmedzi 2 — 40 %) v zavislosti od krajiny.
V prevaznej miere je tvoreny domdcimi ucastnikmi
tej ktorej krajiny, zahrani¢ni dcastnici su vac¢sinou zo
susednych $tatov. Dostupné ddaje o cielovych skupi-
nach a obsadenosti kapacity dokumentujui nasledovné
uda]e (Ehrlich, 2008):

95 % navstevnikov je domadcich (prichadza z rovna-

kej krajiny);

- 80% z nich ma trvalé bydlisko vzdialené menej
ako tri hodiny cesty, o je pri¢inou krdtkodobych
pobytov;

- priemerné rocné obsadenie kapacit je na trovni
20 - 25%, ale mo6ze byt aj velmi nizke na drovni 12
- 15 %, v niektorych regionoch ubytovacie zariade-
nia funguju iba niekolko mesiacov v roku;

- 35% obsadenie kapacit je povazované za velmi
solidny vysledok (iba menej ako 10 % zariadeni
dosahu]e tento vysledok);

- priemerna dizka pobytu je od 1,5 dnia (VySlela]uc1
trh je miestny), cez 3,6 dni (domadci s viac ako 4
hodinami cestovania) do priblizne 9 dni (zahrani¢ni
navstevnici);

- 85% navstevnikov preferuje nezdvislé ubytovanie
(prendjom zariadeného domu alebo rekreac¢ného
zariadenia), iba 15 % ndvstevnikov preferuje a vy-
uziva tradi¢ny Styl ubytovania, pripadne s dalsimi
doplnkovymi sluzbami a menej ako 5% ocakava,
aby ubytovacie zariadenie poskytovalo aj iné sluzby
okrem ranajok, pripadne celodennej stravy.
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Velky podiel na priaznivom vyvoji vidieckeho ces-
tovného ruchu md ndrast kapacit v krajindch, ktoré sa
iba neddvno zacali orientovat na ponuku vo vidieckom
turizme. V krajindch, v ktorych sa vidiecky cestovny
ruch rozvija uz dlhodobo, je silnd konkurencia medzi
ucastnikmi, ¢o ma za nasledok zdokonalovanie, ino-
vdciu a Specializdciu v ponuke sluzieb. Okrem rozsi-
rovania ponuky sa zacali vytvarat komplexné baliky
sluzieb pre jednotlivé kategorie navstevnikov: rodinné
dovolenky (dovolenka na farme s opatrovatelskou sluz-
bou, ihriskom, ZOO, moznostou jazdy na ponikoch
atd.), aktivne dovolenky (navstevnici pomahaju pri zbere
drody, napr. pri vinobrani), dobrodruzné dovolenky (tu-
ristika, jazda na koni, horskom bicykli, golf, polovanie,
nordic walking, splavy), pozitkdrske dovolenky (kurzy
varenia, varenie s bylinkami, semindre o miestnych
$pecialitach - vine, syroch ¢i alkoholickych ndapojoch),
kultiirne dovolenky (semindre ohlfadom zvykov a tradi-
cif), tvorivé dovolenky (malovanie, hrnéiarstvo, kurzy
fotografovania), relaxacné dovolenky (sauny, masaze,
plavecky bazén, krémicky), specializované dovolenkové
pobyty pre vozickarov a ludi s obmedzenou moZnostou
pohybu (Juhaszova, 2003).

Okrem prinosov a pozitiv, ktoré sivisia s vidieckym
cestovnym ruchom, existuju urcité obmedzenia, ktoré
limituju jeho rozvoj. Patria sem:

- kvalita a komplexnost poskytovanych sluzieb (¢as-
to, okrem poskytnutia ubytovacich sluzieb (najma
ubytovania v sikromi) chyba ponuka doplnkovych
sluzieb;

- nedostatok integrdcie a kooperativneho manazmen-
tu malych poskytovatelov produktov a sluzieb;

- nedostatok odbornych vedomosti a zru¢nosti me-
dzi malymi poskytovatelmi sluZieb vo vidieckom
cestovnom ruchu, pretrvavajtca jazykovd bariéra;

- pasivny postoj k propagdcii a predaju - spoliehanie
sa na pozitivhu ,dstnu” propagaciu (odpordcania
priatelov a znamych), slabd propagdacia Slovenska
ako krajiny cestovného ruchu v zahranici;

- nizka priemernd rocnd obsadenost kapacit a cenova
hladina, ktord neumoznuje reprodukciu a dalsiu
inovaciu sluzieb;

- neexistujuce medzindrodné znacky alebo certifi-
katy, ktoré by umoznili ,virtudlnu déveru” medzi
navstevnikmi;

- vyraznaregulacia a Statutdrne poziadavky predsta-
vujuce, v zavislosti od krajiny, dodato¢né adminis-
trativne prekdzky pre drobnych podnikatelov.

* Ok Ok

Slovenska republika patri medzi mensie eurdpske
krajiny, ale ma pozoruhodne r6znorody turisticky po-
tencidl - vela historickych miest, prirodné a kultirne
pamiatky, hrady, zdmky, kiipele a relativne nedotknuté
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horské regiony. Vidiecka turistika, aj agroturistika,
je jednou z moznosti hospoddrskeho rozvoja obce,
prispenim k zlepSeniu Struktiry navstevnosti mikro-
regionov, oZiveniu lokalnych tradicii, obnoveniu genia
loci miesta a zvySeniu Zzivotnej turovne obyvatelov.
Patri k perspektivnym produktom cestovného ruchu
splnajucim poziadavky trvalo udrzateIného rozvoja,
pricom dosahuje ekonomickd, zdravotno-rekreacnd,
kultirno-pozndvaciu, vedecko-informacnu a spolocen-
sko-vychovnu funkciu.

Prispevok vznikol s podporou projektov VEGA 1/0769/
12 a KEGA 020 SPU/2011.
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